SEO leicht gemacht - Basics MARKETING FUR GUTZS

Hallo!

Schon, dass du deine Seite optimieren willst. Durch diesen Guide erlernst du die Grundlagen
der Suchmaschinenoptimierung (SEO) und erfahrst, wie dir verschiedene kostenlose
Anwendungen und Programme die Arbeit erleichtern.

In den folgenden Kapiteln wirst du alles erfahren, was du bendtigst um deiner Seite zu einer
besseren Platzierung in den Suchergebnissen zu verhelfen:

1. Keyword Analyse Seite 3
2. Kostenlose Programme zur Keyword Analyse Seite 4
3. Suchintention verstehen und berticksichtigen Seite 5
4. On-Page Optimierung Seite 7
1) SEO-freundliche URL Seite 7
2) SEO Minion Seite 7
3) Titel und Meta Beschreibung Seite 8
4) Titel und Meta Beschreibung hinterlegen Seite 9
5) Die richtige Uberschriftenstruktur Seite 11
6) Uberschriftenstruktur analysieren Seite 12
7) Auswahl der Uberschrift Seite 13
8) Bilder Seite 14
5. SEO Check Seite 16
6. Checkliste Seite 17
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Viel Spa8 beim Optimieren!
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1. Keyword Analyse

Bevor du lernst, deine Seite selbststandig zu optimieren, erhaltst du hier eine kurze
Erklarungen der wichtigsten Begriffe:

Keyword

Ein Keyword — auch Suchbegriff genannt — bezeichnet allgemein den Begriff der in eine
Suchmaschine eingegeben wird. Dieses Keyword wird daraufhin von den Suchmaschinen
durch ihre Suchalgorithmen behandelt und mit dem jeweiligen Index abgeglichen.
Daraufhin bekommt der Nutzer eine Suchergebnisseite (SERP), die Ergebnisse zu diesem
Keyword auflistet. Fiir die Suchmaschinenoptimierung und das Online-Marketing spielen
Keywords eine elementare Rolle.

Suchvolumen

Als Suchvolumen wird die Anzahl der monatlichen Suchanfragen fiir ein einzelnes Keyword
bezeichnet. Suchvolumina kdnnen mit der Zeit schwanken und stellen eher gute
Schatzungen als exakte Zahlen dar. Im deutschsprachigem Raum ist in der Regel Google die
Suchmaschine, auf die sich Suchvolumina beziehen.

Keyword Fokus

Der Begriff Keyword Fokus bezeichnet das Ausrichten einer URL auf ein Haupt-Keyword.
Dadurch kann ein effektiveres Ranking erzielt werden, denn jede Seite mit Keyword Fokus
rankt flr sich. Ansonsten kann es passieren, dass die Suchmaschinen nicht genau wissen,
welche deiner Seiten sie fiir ein bestimmtes Keyword ausspielen sollen.

Das war es aber auch schon, jetzt konnen wir starten!
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1. Keyword Analyse

Das richtige Keyword finden

Auch wenn es ungewdhnlich erscheint, eine Optimierung mit einer Keyword Analyse zu
starten, sollte immer der erste Schritt sein, denn eine super optimierte Seite bringt nichts,
wenn niemand zu dem Thema sucht.

Als erstes wird also das Keyword mit dem groRten Potenzial (mtl. Suchvolumen +
Moglichkeit in den Suchergebnissen zu erscheinen) ermittelt und als Haupt-Keyword
festgelegt. Das Haupt-Keyword ist das Schliisselwort mit dem versucht wird eine moglichst
gute Position in den Suchergebnissen zu erreichen und wird auf der kompletten Seite in
unterschiedlichen Bereichen hinterlegt (Uberschrift, Text, Bilder, etc.). Auch wenn Wérter oft
das gleiche bedeuten, kommt es auf die richtige Formulierung an, denn jedes Wort hat ein
anderes Suchvolumen.

Hierzu ein Beispiel:

Keyword Overview: webseite

SEARCH VOLUME SEO DIFFICULTY PAID DIFFICULTY COST PER CLICK (CPC)

12,100 HcH 42 39 €4,62

Keyword Overview: website

SEARCH VOLUME SEO DIFFICULTY PAID DIFFICULTY COST PER CLICK (CPC)

22,200 HoH 56 35 €4,16

Die Suchanfrage Webseite wird im Monat 12.100 mal in Google abgefragt, Website dagegen
fast doppelt so oft. Auch wenn beide das gleiche bedeuten und Suchmaschinen mittlerweile
Synonyme recht gut erkennen, lohnt es sich, das Keyword mit dem héheren Suchvolumen
als Haupt-Keyword zu nutzen. Die SEO Difficulty zeigt dir die geschatzte Schwierigkeit in der
organischen Suche zu diesem Suchbegriff an, je hoher die Zahl desto mehr Konkurrenz.

Es ware also leichter mit dem Keyword Webseite eine gute Platzierung zu erreichen, hier
liegt die Schwierigkeit bei 42, aber Website bietet mit 56 auch noch gentigend Chancen. Erst
in einem Bereich von 80 wird es schwer, aber auch nicht unmaoglich.

Kurze Erklarung der weiteren Begriffe, auch wenn sie fiir SEO nicht relevant sind:

Paid Difficulty: Geschatzte Konkurrenz in der bezahlten Suche z. B. Google Ads, je héher die
Zahl desto mehr Konkurrenz.

Cost per Click (CPC): Durchschnittliche Kosten pro Klick, wenn du bei Google eine
Werbeanzeige schaltest.
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2. Kostenlose Programme zur Keyword Analyse

Ubersuggest:
URL: https://neilpatel.com/de/ubersuggest/

Erhalte Zugriff auf eine detailierte Keywordabersicht Sprache/Standort

U be rs u g g est website ™ peutsch / Deutschland v m
Du benutzt die kostenlose Version von 2von3
Ubersuggest. TESTVERSION

Want more traffic? Ubersuggest shows you how to win the game of SEO.
Just type in @ domain or a keyword to get started.
Keyword-Ubersicht: website
- n I nnnnnnn SUCHVOLUMEN SEO DIFFICULTY PAID DIFFICULTY COST PER CLICK (CPC)

22,200 tocH 56 35 €4,16

Keyword eingeben und Ausgabe auf German/Germany stellen und Suchvolumen erhalten.

Ein weiterer Vorteil von Ubersuggest, neben den Daten zum Keyword, werden auch
Keyword-ldeen angezeigt sowie mogliche Fragen zu dem Begriff.

Keywordanalyse
VORSCHLAGE (585)

Keyword-Ubersicht

CSV-DATEI EXPORTIEREN v AUF CLIPBOARD SPEICHERN v ‘

Keyword-ldeen

Keyword-Listen NEU! PAID SEO
(e KEVWORD UOLUMEN &3 DIFFICULTY DIFFICULTY
Content-ldeen
website Suchergebnisse 22.200 €416 35 56
Konkurrenzanalyse
website erstellen Suchergebnisse v 27100 €10,81 87 51
SEO-Ubersicht
website translate Suchergebnisse v ‘ 8100 €170 5 22
€5 Einstellungen website translator 8100 €146 7 76
.i, Chrome-Erweiterung
_ website erstellen kostenlos Suchergebnisse v 6.600 €9,35 86 52
A8 Beratung
® support website design Suchergebnisse | 5.400 €433 46 59
[ = " : - = o = =

Leider kdnnen pro Tag nur 3 Abfragen gemacht werden aber es gibt noch mehr Seiten die
nach dem gleichen Prinzip funktionieren.

Hier habe ich fiir dich noch einige weitere Seiten aufgelistet:
Searchvolume:

Sehr einfach gehalten, leider ohne Keyword-ldeen.
URL: https://searchvolume.io/

Hypersuggest:

Sehr gut, es wird jedoch kein konkretes Suchvolumen genannt sondern Ergebnisse in einem
Balkendiagramm (PSV) dargestellt.

URL: https://www.hypersuggest.com/de/

Anmerkung: Das angegebene Suchvolumen bitte immer als Richtwert verstehen, da diese
Zahlen von Monat zu Monat variieren kdnnen.
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3. Suchintention verstehen und beriicksichtigen

Das Ziel jedes Webseiten Betreibers sollte es sein, dem Nutzer das bestmogliche Erlebnis zu
bieten. Ein wichtiger Teil hierbei ist es, Themen vollumfassend abzudecken, damit der
Nutzer die Webseite nicht verlasst um auf einer anderen Seite die restlichen Informationen
zu bekommen. Aus diesem Grund ist es wichtig zu wissen, was den Nutzer zum Thema X
interessiert. Welche Fragen hat er?

Auch hierfiir gibt es viele kostenlose Hilfs-Seiten:
Answer the Puplic:

Hier werden die meistgestellten Fragen im Netz zu einem bestimmten Keyword ausgespielt.
URL: https://answerthepublic.com/

Discover what people are asking about...

= Germany B Deutsch

wer stecK

wer bin ich website
wer wir sind webseite

wer wird millionar website

Je dunkler das Griin, desto o6fter wurde
die Frage gestellt.

Anmerkung: Nicht immer passen die Fragen genau zum Thema, manchmal wirken sie auch
zu banal oder sind zu spezifisch. Ein beliebtes Mittel um Fragen, die nicht wirklich in den
Text passen aber trotzdem zum Thema gehoren, zu beantworten, sind FAQs am Ende einer
Webseite. So kann der Nutzer falls noch offene Fragen vorhanden sind, diese gleich auf der
Webseite beantwortet bekommen und muss keine andere Webseite dafur aufrufen.
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3. Suchintention verstehen und beriicksichtigen

Weitere Webseiten:

Seorch:
Findet alle W-Fragen zu einem Keyword:
URL: https://seorch.de/html/google-suggest-questions.html

Suggestit:

Ein weitere Moglichkeiten herauszufinden, was andere Nutzer zu einem bestimmten Thema
oder Keyword suchen, ist Google selbst. Da sich Google jedoch dein Suchverhalten merkt
und dir so womoglich andere Ergebnisse ausspielt, zeigt dir Suggestit unvoreingenommene
Ergebnisse aus den Vervollstandigungsalgorithmen.

URL: https://www.suggestit.de/

Go gle suggestit.de — Was sucht Deine Zielgruppe?

Suggest-Daten von Google.de

webseite X
Vorgegebene-Daten: webseite

webseite libersetzen Autocomplete-Daten:

website erstellen .
webseite

website translator webseite tibersetzen

website erstellen kostenlos webseiten erstellen

website libersetzen google webseiten gegen langeweile
. webseiten

webseite )
website erstellen

webseiten gegen langeweile webseite als pdf speichern

webseiten website

webseite selber erstellen webseite erstellen kosten

3 . webseiten sperren
webseite als pdf speichern

nehr Google Suche Auf gut Gliick! rur | Weitere Keyword-Recherche ...

Anmerkung: Hierbei handelt es sich hauptsachlich um Tipps & Tricks ohne vorhandene
Daten. Falls du beispielsweise tber das Programm Google Analytics bereits Daten zum
Verhalten der Nutzer auf deiner Webseite gesammelt hast oder durch das Programm
Google Search Console bereits die Suchintention deiner Nutzer besser auswerten konntest,
sind hier die wichtigsten Kennzahlen die Verweildauer und die Absprungrate der
Webseitenbesucher, die es zu optimieren gilt.
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4. On-Page Optimierung

Die On-Page Optimierung beschreibt die Mallnahmen, die Websitebetreiber auf der
eigentlichen Webseite anwenden, um diese fiir Suchmaschinen und den Nutzer moglichst
gut auffindbar, nutzbar und lesbar zu machen.

Es gibt viele Faktoren, welche das Ranking (Platzierung) deiner Webseite beeinflusst. Wir
gehen auf die wichtigsten ein, die leider zu oft vernachlassigt werden. Sie sind schnell und
leicht zu beheben und bieten das grolite Potenzial fiir eine bessere Platzierung.

4.1 SEO-freundliche URL

Achte darauf, dass dein Haupt-Keyword in deiner URL vorkommt. In den meisten Fallen
bietet sich dafiir eine eigene Unterseite an, da die Startseite meistens als Einstiegs- bzw.
Ubersichtsseite dient.

Beispiel: Haupt-Keyword Marketing

z. B. https://marketing-fuer-gutes.com/

Oder als Unterseite zu einem bestimmten Thema

z. B. https://beispielwebsite.com/wieso-ist-marketing-wichtig/

4.2. SEO Minion

Dies ist ein recht nitzliches Hilfsmittel um mit wenigen Klicks, wichtige Informationen zur
SEO von deiner Seite zu erhalten.

SEO Minion © & X
URL: https:/marketing-fuer-gutes.com/
Kostenloses Add-on fir
* Chrome: hier downloaden ES, On-Page SEQ analysieren >
*  Firefox: hier downloaden S Ale Links hervorheben >
S Defekte Links tiberpriifen >
Nach der Installation findest du das Add-on in deiner S s e X
Seitenleiste im Browser rechts oben als kleinen Roboter
getarnt. Gehe auf die zu optimierende Seite L sERporsae ’
und klicke auf den Roboter um die ersten 9 SERPstandorterpryung >
Ergebnisse zu erhalten. @ SERP Standorterpryung (v >

) &> & - o =
2 ©F sQ s - ﬂ Q = © SEO Minion? J
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4.3. Titel und Meta Beschreibung = Meta Angaben

Wenn du auf einer Suchmaschine etwas suchst wird dir fiir jede Webseite ein Titel und eine
Beschreibung (auch Meta-Description genannt) angezeigt — dies sind die Meta Angaben,
welche du selber erstellen kannst & so dem Suchenden Lust auf deine Seite machst.

https://marketing-fuer-gutes.com v

Seitentitel . T _ .
—>  Marketing fur Gutes | Online-Marketing Agentur
Die Online-Marketing Agentur fiir Vereine, NGOs und nachhaltige Unternehmen | Unsere
Beschrei bung — " Leistungen: SEO v Social Media v SEA v Beratung.

Wieso ist das wichtig?

Wenn du hier keine Informationen angibst, erstellt Google selbst eine Beschreibung und
den dazugehdrigen Titel. Dies hat zur Folge, das vielleicht wichtige Informationen oder ein
Handlungsaufruf fehlen und der Nutzer deswegen nicht auf deine Seite, sondern auf ein
anderes Ergebnis klickt. Zusatzlich fihrt das Erwahnen des Haupt-Keyword in den Meta
Angaben zu einem besseres Ergebnis in den Suchergebnissen.

Gehe nun auf deine Seite, die du optimieren willst und 6ffne den SEO Minion (Roboter).

Klicke auf On-Page SEO analysieren und Gberprife nun, ob dein Titel und die Beschreibung
hinterlegt sind sowie die richtige Lange haben.

SEO Minion © & x L.
SEO Minion © & X
URL: https:/marketing-fuer-gutes.com/
_ << On-Page SEO analysieren
[Z On-Page SEO analysieren > >
Q Alle Links hervorheben > URL
https://marketing-fuer-gutes.com/
€ Defekte Links iiberpriifen > . 2
504 Wérter, 9.245 Buchstaben &
© Hreflang-Checker > Titel
@ sERPVorschou N Marketing fiir Gutes | Online-Marketing Agentur @ (49/60
Zeichen)
9 SERP Standorterpryung > Beschreibung
@ SERP Standortderpryung (v/s) > Die Online-Marketing Agentur fir Vereine, NGOs und
nachhaltige Unternehmen | Unsere Leistungen: SEO
‘ Social Media % SEA  Beratung  (133/150 Zeichen)
‘W SEO Minion’ ?

Google hat tiber die letzten Jahre immer mal wieder die max. Zeichenlange geandert, aber
als Richtwert gilt:

* Titel max. 60 Zeichen (wird auch in der Titelleiste des Browsers angezeigt)
* Beschreibung max. 150 Zeichen

Sollte der Titel und/oder die Beschreibung die maximale Lange Uiberschreiten, kann es
passieren, dass Google den Rest abschneidet oder im schlimmsten Fall eigene Meta
Angaben ausspielt. Auf der nachsten Seite erfahrst du wie du die Meta Angaben auf deiner
Webseite hinterlegen kannst.
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4.4, Titel und Meta Beschreibung hinterlegen

Es gibt viele Content Management Systems (CMS), die gangigsten sind WordPress sowie
Typo3. Hierflir zeigen wir dir in einer kurzen Anleitung wo die Meta Angaben versteckt sind.

WordPress

Bei WordPress gibt es leider keine Moglichkeit die Meta Angaben ohne ein Plug-in zu
hinterlegen.

Falls du es noch nicht gemacht hast, lade dir hierfiir Yoast SEO herunter und aktiviere es.
Die kostenlose Version reicht hierfir vollkommen aus!

Nach der Installation klicke auf die Seite (oder den Beitrag),

() start — Startseite, Divi

die du im Bearbeitungsmodus bearbeiten méchtest
und scrolle runter bis du zu den Einstellungen !

von Yoast gelangst.

Yoast SEO

SEO | @ Lesbarkeit | 558 Schema & g Social

Hier kannst du auch dein Haupt-Keyword oder
wie es Yoast nennt, deine Fokus-Keyphrase
hinterlegen um Feedback von Yoast zu erhalten, R o e
dies zeigt dir jedoch nur eine Tendenz auf.

Fokus-Keyphrase @

(® Ergebnis fiir die mobilen Gerate () Ergebnis fiir den Desktop

Definiere nun bei SEO Titel deinen Seitentitel und = g ..ooooiin o
bei der Meta-Beschreibung deine Beschreibung. Marketing fir Gutes | Oniine-Marketing Agentur 9

Okt 19, 2020 - Die Online-Marketing Agentur fiir Vereine,
NGOs und nachhaltige Unternehmen | Unsere Leistungen:
SEO ® Social Media 4 SEA & Beratung

Vergiss nicht dein Haupt-Keyword in den \

SEO Titel Insert variable

M eta A n ga be n Z u p | atz i e re n . Marketing fiir Gutes | Online-Marketing Agentur &
Permalink
Tipp: Um die richtige Lage zu hinterlegen,
kannst du auch https://woerter-zaehlen.de/ Meta-eschreibung e
- . . . . Die Online-Marketing Agentur fiir Vereine, NGOs und nachhaltige Unternehmen |
n utze n’ den n Wo rter Sl nd n |Cht glelch Zelchen . Unsere Leistungen: SEO  Social Media € SEA @ Beratung

AnschlieBend kannst du deine Einstellungen mit dem SEO Minion Uberprifen.

Anmerkung: Bis Google oder eine andere Suchmaschine deine neuen oder veranderten
Einstellungen ausspielt, konnen jedoch 2-3 Wochen vergehen.
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4.4, Titel und Meta Beschreibung hinterlegen
Typo3

Im Vergleich zu WordPress muss bei Typo3 nichts zusatzlich installiert werden, jedoch sind
die Einstellungen ein wenig versteckt.

ﬁ Haftpflichtversicheruna

1. In deinem Seitenbaum &ffnest du mit H Vermegens FS Show
Rechtsklick zusétzliche Mbglicwc.@ 2
Klicke anschlieRend auf Edit. H EechtfschU: B New

| | Cyber-Versi

»[ Gruppenunt

| Inhaltsversi [] Copy

1 Info

[ Elektronikv: %
= Topschutz

Cut

2. Als nachstes wahlst du den Reiter Metadaten aus.

General Metadaten Erscheinungsbild Verhalten Ressourcen Language Zugriff Categories

3. Hinterlege nun bei Title Tag . *

deinen Seitentitel und bei
Beschreibung deine
Beschreibung.

Canonical URL:

Meta-Tags

Schlagworte

Vergiss nicht dein

Haupt-Keyword in den

Meta Angaben zu Beschreibung e
platzieren.

Tipp: Um die richtige Lage zu hinterlegen, kannst du auch https://woerter-zaehlen.de/
Nutzen, denn Worter sind nicht gleich Zeichen.

AnschlieBend kannst du deine Einstellungen mit dem SEO Minion Uberprifen.

Anmerkung: Bis Google oder eine andere Suchmaschine deine neuen oder veranderten
Einstellungen ausspielt, kdnnen 2-3 Wochen vergehen.
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4.5. Die richtige Uberschriftenstruktur
Ein weiterer Fehler, der leider sehr weit verbreitet ist, ist eine fehlerhaft Uberschriftstruktur.

Je besser die Struktur deiner Seite ist, desto leichter verstehen Suchmaschinen deinen Inhalt
und belohnen dies mit einer besseren Platzierung.

Fiir Uberschriften werden die HTML-Befehle <h1> bis <h6> genutzt. Dabei steht das h fiir
das engl. ,header” = Uberschrift. Die Zahl steht fiir die Wichtigkeit der Uberschrift. Es gibt
also bis zu 6 Ebenen bei Uberschriften.

1 ist die groRte und wichtigste und sollte nur 1-mal pro HTML-Seite vorkommen

6 die kleinste und somit unwichtigste (aber immer noch wichtiger als normaler Text)
Klingt jetzt komplizierter als es ist, wichtig ist nur, das jede Seite eine h1 hat und die
Uberschriftenstruktur logisch aufgebaut ist. Letzteres bedeutet, auf eine <h2> Uberschrift
kdnnen zum Beispiel zwei Absatze mit <h3> folgen, nicht aber mit <h4>. Die kbnnten
lediglich wiederrum Absatze nach einer <h3> kennzeichnen.

Ein Beispiel zur Veranschaulichung:

Falsch
Ich bin die Hauptiiberschrift

Richtig
Ich bin die Hauptiiberschrift

ich bin eine Zwischeniiberschrift in <h2> ich bin eine Zwischeniiberschrift in <h2>

Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

Ich bin eine Zwischeniiberschrift in <h3>
Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

Ich bin eine Zwischeniiberschrift in <h3>

Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

ich bin eine Zwischeniberschrift in <h2>

Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

Ich bin eine Zwischeniberschrift in <ha>

Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

Ich bin eine Zwischeniiberschrift in <h3>
Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

ich bin eine Zwischeniiberschrift in <h2>

Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich
bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz. Ich bin ein Absatz.

Anmerkung: Die Suchmaschinen werten die <h>-Tags aus, deswegen lohnt es sich die
Keywords in den Uberschriften zu verwenden. Jedoch sollte das Keyword sinnvoll in den
Uberschriften benutzt werden, zu oft oder ohne Kontext werten Suchmaschinen negativ
und kénnen zu einer schlechteren Platzierung fihren.

Tipp: Anstelle deines Keywords kannst du auch Synonyme einstreuen, liest sich auch besser.

Fiir die Recherche von Synonymen nutzen wir die kostenlose Seite OpenThesaurus.

s://marketing-fuer-gutes.com
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4.7. Uberschriftenstruktur analysieren

Um zu sehen ob deine Uberschriftenstruktur passt, 6ffne den SEO Minion und klicke auf
On-Page SEO analysieren. Scrolle nun runter zu Bereich Uberschriften. Hier kannst du dir alle
Uberschriften anzeigen lassen und mit Klick auf die Gliihbirne wird die entsprechende
Uberschrift auf deiner Seite hervorgehoben.

SEO Minion @ & X Uberschriften(20) @ Nach Typ Sortieren O

<< On-Page SEO analysieren Keine Sortierung

URL No Typ Uberschrift Text O

https:/marketing-fuer-gutes.com/

504 Wérter, 9.243 Buchstaben & 1 H1 Gemeinsam Gutes Tun

Titel

Marketing fiir Gutes | Online-Marketing Agentur @ (49/60 2 H2 Zusammen mehr erreichen
Zeichen)

Beschreibung

Die Online-Marketing Agentur fiir Vereine, NGOs und
nachhaltige Unternehmen | Unsere Leistungen: SEO
Social Media 4 SEA  Beratung 4 (133/150 Zeichen)

3 H2  Wirsind Marketing-Experten, die
sich den wichtigen Themen widmen,
nicht den wirtschaftlichsten

Canonical

https://marketing-fuer-gutes.com/

Meta-Robots

index, follow, max-image-preview:large gffax-snippet:-1, 5 H2 Zusammen Gutes tun
max-video-preview:-1

Oberschriften (20) Yo Nach Typ Sortieren O alle Uberschriften anzeigen ) Herunterladen
Keine Sortierung

No Typ Uberschrift Text

4 H2  Gemeinsam fir eine lebenswerte
Welt

Uberschriften(20) @ Nach Typ Sortieren O
Keine Sortierung

No Typ Uberschrift Text

1 H1  Gemeinsam Gutes Tun L}

2 H2  Zusammen mehr erreichen

3 H2  Wirsind Marketing-Experten, die
sich den wichtigen Themen widmen,
nicht den wirtschaftlichsten

4 H2  Gemeinsam fiir eine lebenswerte

ZUSAMMEN MEHR ERREICHEN Welt

5 H2  Zusammen Gutes tun

Nun kannst du die Uberschriftenstruktur in deinem Content Management System anpassen,
sollte noch ein Fehler angezeigt werden!

Auf der nichsten Seite erfihrst du wie du die jeweilige Uberschrift auswihlen kannst.

- die nachhaltige Online Marketing Agentur
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General Erscheinungsbild Language Access Categories Notes Raster-Elemente
Inhaltselement Uberschriften
Tvp Uberschrift
Hier Uberschrift auswahlen
= | Text v
Typ
Spas
€SS - H2
Raster-Container v CsS - H3
CSS - H4
CSS - H4 mit Strich oben
" . CSS - H4 mit Strich unts
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4.8. Bilder

Flr uns gehoren Bilder auch zu einem wichtigen Bereich der Suchmaschinenoptimierung.
Zum einen kann man mit der richtigen Verwendung die eigene Platzierung verbessern, zum
anderen kdnnen auch Nutzer lGber die Bildersuche auf deine Seite gelangen. Hier gibt es
einige Tipps & Tricks mit denen die richtige Nutzung von Bildern ganz leicht gelingt.

Anmerkung: Auf den Seiten Pixabay und Pexels findest du Bilder, die kostenlos & lizenzfrei
benutzt werden kdnnen.

Anleitung

1. GroRe von Bild & Datei anpassen:
Die Suchmaschinen bewerten deine Webseite besser, umso kiirzer ihre Ladezeit
betragt. Da grofSe Fotos lange bendtigen um geladen zu werden, solltest du sie vor dem
Hochladen verkleinern, um ein besseres Ranking auf Google zu erzielen.
v'  Passe die GroBe deines Fotos an!
Es bietet sich hierfiir an, ein kostenloses Online-Skalierungsprogramm zu
verwenden, z. B. https://www.iloveimg.com/de/bild-skalieren/jpg-skalieren
Flr ein reguldres Bild, das du in deinem Blog oder auf deiner Homepage benutzt
sollten 1000 px (Pixel) Seitenlange fir die langste Seite genligen.
v'  Passe die DateigroRe deines Fotos an!
Umso kleiner die Datei ist, umso geringer sind die Ladezeiten deiner Fotos und
somit deiner Homepage. Es ist also vor dem Hochladen nétig, die Datei zudem zu
komprimieren, aber keine Angst, die Qualitat bleibt die gleiche.
Das geht ganz einfach und kostenlos z. B. hier:
https://tinypng.com/

2. Benenne dein Foto richtig!

Google scannt auch die Titel deiner Fotos und bezieht sie in die Suche mit ein. Eine
gute Gelegenheit also, deine wichtigen Stichworte oder Haupt-Keyword direkt im Titel
unterzubringen. Benenne dein Foto also aussagekraftig und auf das Thema deiner
Homepage oder deines Blogbeitrags bezogen — du kannst z. B. jedes Foto nach
Zwischenuberschriften benennen. Achte darauf, dass du die einzelnen Worte mit
Bindestrichen ,-, trennst! Beispiele flir gute Fotobenennungen waren z. B.:

v' wie-du-deine-fotos-richtig-benennst.jpg

v' lade-fotos-optimiert-hoch.png

v'  tricks-fuer-eine-seo-optimierte-homepage.jpg

Anmerkung: Kleinbuchstaben sind Pflicht und Umlaute sind ein absolutes No-Go.
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4.8. Bilder

3. Alt- und Title Tag mit Keyword versehen

Lade dein Foto auf die Homepage hoch und bearbeite bereits in der Mediathek den
Titel sowie den Alternativtext — auch Alt-Tag genannt.
Dies hilft zum einen den Suchmaschinen deine Seite besser zu verstehen und
verbessert zum anderen die Lesbarkeit deiner Seite, sollte sie mal etwas langer zum
Laden brauchen.
In der Mediathek solltest du in beide Felder — ,Titel” und , Alt-Tag” — die SEO-optimierte
Benennung deines Fotos eintragen, diesmal allerdings mit Leerzeichen zwischen den
Worten statt mit Bindestrichten, z. B.

v" Wie du deine Fotos richtig benennst

v" Lade Fotos optimiert hoch

v Tricks fuer eine SEO optimierte Homepage

Anleitung WordPress

Sobald du dein Bild in WordPress hochgeladen hast,

offnet sich bei der Auswahl des Bildes die Anhang-Details.

138 kB

1920 auf 1279 Pixel
Bild bearbeiten
ENDGULTIG LOSCHEN

1. Trage hier deinen Alternativtext ein

Alternativtext | Marketing fiir Gutes

Beschreibe d

2. Der Titel wird automatisch iUbernommen

Element dient

Titel ‘ marketing_fuer_gutes_he ‘

3. Ergdnze noch eine Beschriftung —

Beschriftung | Marketing fiir Gutes

4
Beschreibung
4
Pasni 1100 | b el abionm fime ot |
I H Edit Seiteninhalt on page
Anleitung Typo3
Genera Bilder  Erscheinungsbild Language  Access Categories ~ Notes  Raster-Elemente
Images:
1. KI icke a uf den Pfe” v u m d ie [ Bild hinzufiigen | | & Select & upload files
. Allowed file extensions:
Image Metadaten emzublender\ I
. :ii::‘ame VE‘rsiCherungsschftz der Vereinshaftpflicht - Verei... ,, © ]E il=
2. Trage hier deinen Titel ein — image Metadata .
Title Alternative Text
Set element specific value (No default) Set element specific value (No default)
rsichert der il i - Ve Versicherungsschutz der Vereinshaftpflicht - Ve
3. Trage hier deinen Alternativtext ein —

https://marketing-fuer-gutes.com/ - die nachhaltige Online Marketing Agentur

E-Mail: info@marketing-fuer-gutes.com


https://marketing-fuer-gutes.com/
mailto:info@marketing-fuer-gutes.com

SEO leicht gemacht - Basics MARKETING FUR GUTZS

5. SEO Check

Mit diesen kostenlosen und einfachen Programmen kannst du tberpriifen ob du dein
Haupt-Keyword optimal auf deiner Seite integriert hast.

Seobility
Einfach die URL der zu optimierenden Seite eingeben sowie dein Haupt-Keyword und auf
Webseite analysieren klicken.

URL: https://freetools.seobility.net/de/keywordcheck/

secbibty e [ ) R

Kostenloser Keyword Check mit Seobility

Keyword-Optimierung mit

Es ist sehr intuitiv gehalten und deckt eine Uberpriifung der | femKeywerdcnedd
Basics ab. Einziger Nachteil: Das Programm erkennt leider S
nicht, ob du das Keyword auch in der Domain hinterlegt hast.

Keywordoptimierung priifen -fuer-gutes.co minimalismus Webseite analysieren

KeyWO rd C h ec k I B PDF Export © Jetzt kostenlos registrieren!

Ubersicht der Keyword Analyse Keyword Score

Metaangaben

HTML-Optimierung
Sonstiges
[ S —

94%

Sonstiges 50% der Punkte

Domain

- Fehlt in der Domain: minimalismus © Domain fiir SEO
0o

Anmerkung: Seobility bietet auch einen kostenlosen Account fiir eine Domain, mit dem du
deine komplette Webseite optimieren kannst.

Seorch

Hier ist die Analyse detaillierter als Seobility, aber wenn du den Keywordcheck erfolgreich
gemeistert hast, kannst du dich hieran versuchen.

URL: https://seorch.de/
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6. Checkliste

O Ich habe die passenden Keywords recherchiert und verwende diese
O Ich habe die Fragen fir einen allumfassenden Text recherchiert

O Ich berticksichtige die Suchintention der Suchmaschinen-Nutzer

O Ich verwende eine SEO-freundliche URL

O Meine Uberschriftenstruktur ist fehlerfrei

O Mein Haupt-Keyword verwende ich in der h1l (am besten in einem Satz oder Frage)
@) Meine Bilder haben die richtige GroRe und sind komprimiert

O Ich habe die Alt- und Title Tags meiner Bilder mit meinem Haupt-Keyword versehen
O Ich habe einen SEO Check durchgefihrt und habe ein ausgezeichnetes Ergebnis

O Ich fihle mich gut

Gliickwunsch, du hast den SEO Guide — Basics abgeschlossen

Solltest du noch Fragen haben, melde dich gerne unter
info@marketing-fuer-gutes.com
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